《文学概论II》教学大纲
课程编码：12311024
适用专业：汉语言文学
课程类别：专业课
课程性质：必修课
总学分：3            总学时：51          理论学时：45
开课学期： 第二学期                     开课单位：文学院
一、课程的地位与作用
文学理论是汉语言文学专业的专业必修课。是一门具有很强的意识形态性的人文科学学科，它以哲学方法论为总的指导，从理论的高度和宏观视野上阐明文学的性质、特点和规律，对文学史、文学批评、文学创作以及各式各类的文学研究都有着直接的重要影响。
二、课程的教学目的、效果
通过本课程教学，使学生较系统地学习和掌握有关文学的基础知识和基本原理，努力树立马克思主义文艺观，正确分析、研究和评价文学作品、文学思潮和文学形象，培养健康、高尚的审美情趣，提高艺术鉴赏水平。为学习其他文学课程和今后从事各项工作以及鉴赏、评论文学作品打好基础。
三、主要先修课程

学习本课程前的相关课程包括：现代文学、古代文学、当代文学、中国文化史、外国文学。
四、课程的教学内容及学时安排
	章  节
	课程内容
	学时

	第九章
	文学作品的类型和体裁
	6

	第十章
	文学作品的文本层次和文学形象的理想形态
	10

	第十一章
	叙事性作品
	6

	第十二章
	抒情性作品
	4

	第十三章
	文学风格
	4

	第十四章
	文学消费与接受的性质
	6

	第十五章
	文学接受的过程
	5

	第十六章
	文学批评
	10

	总  计
	51学时


第四编　文学作品
第九章  文学作品的类型和体裁（6学时）
一般知识点：文学类型的划分
重点：三种基本文学类型的特点及差异　小说、诗歌等文学体裁的基本艺术特征
难点：根据三种基本文学类型的特点和差异，进行有效的文本分析和鉴赏。
第一节　文学作品的类型
一、现实型文学
二、理想型文学
三、象征型文学
四、文学类型的发展演变
第二节　文学作品的基本体裁
一、诗
二、小说
三、剧本
四、散文与报告文学
第十章  文学作品的本文层次和文学形象的理想形态（10学时）
一般知识点：文学话语和普通话语的区别  

重点：文学作品本文层次的几种代表性理论及其基本理论内涵　三种文学形象的理想形态的艺术特征及其基本理论内涵
难点：能灵活运用本文层次理论对具体文学作品进行文本分析
第一节　文学作品的文本层次
一、文学作品的文本层次问题
二、文学作品的文本层次
第二节　文学典型
一、典型论的发展
二、文学典型的美学特征
三、典型环境中的典型人物
第三节　意境
一、意境概念的形成及界定
二、文学意境的特征
三、意境的分类
第四节　文学意象
一、观念意象及其高级形态审美意象
二、审美意象的基本特征
三、审美意象的分类
第十一章  叙事性作品（6学时）
一般知识点：叙事学基本理论内容
重点：表层结构与深层结构　行动元与角色　本文时间与故事时间　叙述视角及叙述声音
难点：运用叙事学基本理论内涵进行文本分析
第一节　叙事界定
一、叙事理论与叙事学
二、叙事的涵义与特征
三、叙事与审美意识形态本质
四、叙事的构成
第二节　叙述内容
一、故事
二、结构
三、行动
第三节　叙述话语
一、文本时间与故事时间
二、视角
第四节　叙述动作
一、叙述者与作者
二、叙述者与声音
三、叙述者与接受者
第十二章  抒情性作品（4学时）
一般知识点：抒情界定、抒情方式、抒情性作品的构成
重点：抒情方式
难点：抒情话语
第一节　抒情界定
一、抒情与抒情性作品
二、抒情与现实
三、抒情中的自我与社会
四、抒情与宣泄
第二节　抒情性作品的构成
一、抒情内容与抒情话语
二、抒情性作品的结构
第三节　抒情方式
一、抒情话语的修辞方式
二、抒情角色
第十三章  文学风格（4学时）
一般知识点：风格　风格的特点　风格的形态　文学流派风格
重点：风格与创作个性的关系　风格与话语情境的关系　流派与风格的关系
难点：风格的基本形态
第一节　风格的诸种观念和理论
一、风格是独特的言语形式
二、风格是作家的创作个性在作品中的自然流露
三、风格是主体与对象、内容与形式相契合时呈现的特色
四、风格是读者辨认出的一种格调
第二节　风格的定义和内涵
一、创作个性是文学风格形成的内在根据
二、主体与对象的和谐统一是风格存在的基本条件
三、文体特色和言语组织是风格呈现的外部特征
第三节　文学风格的类型与价值
一、风格类型的划分
二、文学风格的审美价值
第四节　文学风格与文化
一、文学风格与时代文化
二、文学风格与民族文化
三、文学风格与地域文化
四、文学风格与流派文化
第五编　文学消费与接受
第十四章  文学消费与接受的性质（6学时）
一般知识点：大众文学　大众传播媒介　文化市场　文学消费的对象和主体
重点：文学消费的对象和主体的内含义　文学消费与文学生产的关系
难点：文化市场对文学生产与消费的意义
第一节　文学消费与一般消费
一、文学生产、传播与消费
二、文学消费的二重性
三、文学消费与文学的审美意识形态性
四、文学消费与文学接受
第二节　文学接受的文化属性
一、文学接受作为审美活动
二、文学接受作为认识活动
三、文学接受作为文化价值阐释活动
四、文学接受作为交流活动
第十五章  文学接受过程（5学时）
一般知识点：文学接受　期待视野　隐含的读者　对话填空兴味　正误与反误
重点：文学接受中填空　对话和兴味的意义
难点：文学接受中正误与反误的内含和意义
第一节　文学接受的发生
一、期待视野
二、接受动机
三、接受心境
四、从隐含的读者到读者阅读
第二节　文学接受的发展
一、填空、对话与兴味
二、还原与异变
三、理解与误解
四、期待遇挫与艺术魅力
第三节　文学接受的高潮
一、共鸣
二、净化
三、领悟
四、延留
第十六章  文学批评（10学时）
一般知识点：文学批评　社会历史批评　心理批评　语言批评　文学批评的标准
重点：社会历史批评　心理批评和语言批评的要义和方法
难点：文学批评标准中的具体要求
第一节　文学批评的价值取向
一、文学批评的界定
二、马克思主义的文学批评及其标准
第二节　文学批评的模式
一、传统批评的模式
二、现代批评的模式
第三节　文学批评的实践
一、了解对象
二、选点切入
三、确定要旨
四、布局安排
五、力求创见
五、教学方式与方法
以传统讲授为主，以动态赏析为辅，以多媒体教学为手段，以互动式教学为架构，开展审美的、感受的、理性的思考，让学生通过堂课学习，掌握基本知识，提高审美鉴赏能力和审美情趣。 
六、考核方式

    闭卷考试
七、成绩评定方式

    期末考试成绩80%、平时成绩所占20%。
八、教材、参考书及学习资源： 
教    材：《文学理论》第四版，童庆炳，高等教育出版社，2008年

参考书目：1.《中国历代文论选》，王文生著，上海古籍出版社，2004年
2.《西方文论选》，伍蠡甫、蒋孔阳，上海出版社，1979年

3.《文学理论》，韦勒克、沃伦，三联书店，1984年
4.《关于批评的讲话》，别林斯基，新文艺出版社，1958年
                          执笔人：宁国利               负责人：赫亚红
                          主管教学工作的副院长（副主任）：宁国利
                                                 2014年9月25日
